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Titulo Profesional
Publicista

Grado Académico
Licenciado(a) en Publicidad y Marketing

Duracion
8 semestres

Modalidad/Jornada
Presencial Diurna

Perfil de Egreso

La egresada y el egresado de la carrera de Publicidad de Universidad UNIACC, son
expertos(as) en la creacion de ideas, conceptos, diseos, estrategias para empresas,
organizaciones y entidades, que ademds de manejar herramientas conceptuales y
tecnoldgicas, son capaces de entregar puntos de vista innovadores y sostenibles, que se
traduzcan en soluciones comunicacionales estratégicas, creativas y tacticas, considerando
el entorno social y econdmico en el que se desenvuelve. Los egresados y las egresadas,
deberan trabajar con profesionales de distintas dreas: comerciales, empresariales, politicas,
sociales y productivas, o en sus propios emprendimientos, entendiendo las distintas
exigencias de cada uno(a) y el rol que debe tomar cada producto, idea o servicio que se
busque masificar, generando el reconocimiento y respeto de sus pares, principalmente por
la vision estratégico/creativa, que es parte del sello profesional.

Campo Ocupacional

« Direccion creativa, direccidn de arte, redaccion creativa, direccion de cuentas, y planner,
en agencias de publicidad, tanto tradicionales como digitales.

Manejo de publicidad de productos y servicios de consumo masivo, en los departamentos
comerciales de diferentes empresas.

Planificacidn, evaluacion y direccion en agencias de medios tradicionales o digitales.
Creacion, produccion, desarrollo de publicidad y contenidos en diferentes medios de
comunicacion.

Emprendimientos personales en el campo de la comunicacion publicitaria y de las
comunicaciones en general.



